Reklamy produktow leczniczych kierowana dla przedstawicieli firm farmaceutycznych oraz
do pracownikow dzialow marketingu

Szanowni Panstwo,
zapraszamy do udzialu w szkoleniu na temat:
»,Reklamy produktow leczniczych kierowana dla przedstawicieli firm farmaceutycznych oraz
do pracownikow dzialow marketingu ”,
ktore odbedzie sie w dniu 15 maja 2024 roku w formie online.

Glownymi tematami poruszanym podczas tego szkolenia beda m.in:

1. Reklama lekow - zagadnienia podstawowe

2. Reklama lekow OTC

3. Reklama lekow Rx

4. Reklama porownawcza

5. Nadzor nad reklama oraz konsekwencje naruszenia przepisow dotyczacych reklamy, w tym reklamy porownawczej
6. Spory konkurencyjne. Podejmowanie aktywnosci przeciwko konkurenc;ji

7. Przepisy antykorupcyjne

Spotkanie w catosci poprowadza eksperci z kancelarii Dobrzanski Bzymek-Wisniewska Sroka-Maleta

Zapraszamy do udziatu!!!

Agenda szkolenia:

10.00 - 11.30 Wyktad

11.30 - 11.40 Przerwa
11.40 - 13.10 Wykitad
13.10 - 13.40 Przerwa
13.40 - 15.00 Wyklad
15.00 Zakonczenie szkolenia
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PROGRAM
1. Reklama lekow - zagadnienia podstawowe:
» pojecie i zakres reklamy,
» wylgczenia z pojecia reklamy,
e podmioty upowaznione do prowadzenia reklamy,
 odbiorcy promociji,
» reklama a informacja,

» reklama przypominajgca,
» reklama leku a zakaz reklamy apteki.

2. Reklama lekow OTC:

 reklama kierowana do publicznej wiadomosci,

e ograniczenia w reklamie produktow OTC,

» reklama posrednia i ,przemycana” - lokowanie produktu, reklama w internecie, wspotpraca z influencerami,
» przekazywanie probek,

e najnowsze zmiany przepisow — ostrzezenia.

3. Reklama lekow Rx:

e wymagania dotyczgce materiatow reklamowych,
o reklama produktow refundowanych,
» aktywnosci reklamowe:

- przekazywanie probek,

- przekazywanie gadzetow,

- rOznica pomiedzy spotkaniem promocyjnym a wizytg lekarskg,

- wizyty lekarskie o charakterze promocyjnym i niepromocyjnym,

- sponsorowanie konferenciji, zjazdow i kongresow naukowych dla os6b upowaznionych do wystawiania recept oraz os6b prowadzgcych obrot
produktami leczniczymi,

e reklama off label.

4. Reklama poréwnawcza:

reklama porownawcza - definicja,
szczegolne postacie reklamy poréwnawcze;j,
dopuszczalnos¢ reklamy porownawcze;j,
przyktady reklam poréwnawczych.

5. Nadzor nad reklamg oraz konsekwencje naruszenia przepisow dotyczacych reklamy, w tym reklamy porownawczej.
e organy nadzorujace,
e uprawnienia organow,
» sankcje w zwigzku z naruszeniem przepisOw ustawy prawo farmaceutyczne.

6. Spory konkurencyjne. Podejmowanie aktywnosSci przeciwko konkurencji.

7. Przepisy antykorupcyjne

korupcja i lapownictwo - definicje,

kluczowe obszary potencjalnego ryzyka w branzy farmaceutycznej (prezenty, spotkania i przejawy goscinnosci, darowizny, ptatnosci
ulatwiajgce,

programy lojalnoSciowe),

konsekwencje naruszenia przepisow,

mechanizmy antykorupcyjne:

- procedura wewnetrzna zakladajgca zobowigzanie do prowadzenia aktywnosci marketingowych,
- mechanizm zglaszania przez pracownikow nieprawidiowosci i zagrozen korupcyjnych gwarantujacy anonimowg sciezke powiadomien,
- edukacja antykorupcyjna i budowanie kultury antykorupcyijne;.

8. Pytania, dyskusija.



Andrzej Siwiec
Radca prawny, Partner

Specjalizuje si¢ w prawie farmaceutycznym i medycznym oraz zagadnieniach prawa wlasnosci przemystowej i prawa gospodarczego charakterystycznych dla rynku Life Sciences.
Od lat doradza firmom farmaceutycznym oraz podmiotom leczniczym.
Uczestniczy w pracach nad propozycjami zmian legislacyjnych z obszaru prawa farmaceutycznego i refundaciji.

Doradza klientom w projektach dotyczgcych dopuszczania produktow leczniczych do obrotu, procesach refundacyjnych oraz w zakresie umow typowych dla rynku
farmaceutycznego.

Zapewnia holistyczne wsparcie ztozonych projektow interdyscyplinarnych, uwzgledniajac przepisy regulacyjne, refundacyjne, prawa wilasnosci przemystowej oraz prawa
konkurencii.

To takie przedsiewziecia jak strategie wejScia na rynek europejski dla nowych lekow (w tym lekow sierocych), transakcje nabycia praw do lekow obejmujgce kilkanascie panstw
europejskich czy strategie wejScia na rynek lekow generycznych niezwlocznie po wygasnieciu ochrony patentowej leku oryginalnego.

Pomaga podmiotom leczniczym w prowadzeniu biezgcej dziatalnosci.

Rozwija takze praktyke w zakresie spraw spornych z zakresu wtasnosci intelektualnej, zar6wno patentowych jak i dotyczgcych znakéw towarowych.

Autor publikacji z zakresu prawa medycznego i farmaceutycznego oraz prelegent na wydarzeniach z obszaru Life Sciences.

Postuguje sie biegle jezykiem angielskim.

Zwiazany z Kancelarig DBS od 2016 roku. Od 2023 roku petni funkcje Partnera.

Absolwent Wydziatu Prawa i Administracji Uniwersytetu Jagiellonskiego oraz Centrum Praw WiasnoSci Intelektualnej im. H. Grocjusza. Ukonczyt aplikacje radcowska prowadzonag

przez Okregowa Izbe Radcow Prawnych w Krakowie. W trakcie studiow dziatal w Sekcji Prawa Medycznego Studenckiej Poradni Prawnej. Kariere zawodowg zaczynat w dziale
prawnym jednego z najwi¢kszych polskich szpitali klinicznych.

Marta Sroka-Maleta
Radca prawny,
Partner Wspolzarzadzajacy

Specjalizuje si¢ w prawie farmaceutycznym oraz prawie wiasnosci intelektualne;.

Od ponad 15 lat wspiera podmioty z sektora farmaceutycznego w pelnym spektrum zagadnien prawnych zwigzanych z ich dziatalnoscig.

Jest zapraszana do udziatu w pracach nad propozycjami zmian legislacyjnych z obszaru prawa farmaceutycznego, refundacji oraz wlasnosci przemystowe;.
Wspiera klientow w takich kwestiach jak:

e strategie wprowadzania na rynek nowych lekow oraz wdrazania nowych modeli biznesowych, w tym z zakresu wymogow regulacyjnych, zasad refundacji oraz praw wilasnosci
intelektualne;j;

e projekty z obszaru rozwoju biznesu, szczeg6lnie w zakresie opracowywania i negocjowania umow typowych dla branzy farmaceutycznej, takich jak umowy licencji, dostawy

czy dystrybuciji;

dopuszczenie do obrotu produktow leczniczych, refundacja, import rownolegly lub import interwencyjny;

inspekcije organoéw nadzoru w hurtowniach lub wytwoérniach;

przygotowywanie wewnetrznych procedur dla podmiotow z branzy farmaceutyczne;;

audyty compliance (zgodno$ci dzialan z przepisami prawa oraz wewnetrznymi regulacjami); dziatalnos¢ podmiotow leczniczych.

Reprezentuje klientow w postepowaniach sagdowych i administracyjnych, takich jak:
e postepowania sgdowe dotyczace wlasnosci intelektualnej, w szczegolnosci spory patentowe oraz o naruszenie praw ochronnych na znaki towarowe, a takze z zakresu prawa
konkurenciji;
e postepowania administracyjne przed organami regulacyjnymi oraz organami nadzoru.
Prowadzi szkolenia z zakresu prawa farmaceutycznego oraz prawa wilasnosci przemystowej dla przedstawicieli sektora farmaceutycznego.
Wystepuje jako prelegentka na wydarzeniach z obszaru Life Sciences.

Biegle postuguje si¢ jezykiem angielskim, zna takze jezyk wloski.

Od 2012 r. jest wspolnikiem w Kancelarii Radcow Prawnych Dobrzanski, Bzymek-Wasniewska, Sroka-Maleta.

Ukonczyta Wydziat Prawa i Administracji Uniwersytetu Jagiellonskiego oraz aplikacje sgdowa. Jest takze absolwentka studiow podyplomowych z zakresu prawa konkurencji i prawa

wiasnosci intelektualnej w Instytucie Prawa Wilasnosci Intelektualnej Uniwersytetu Jagiellonskiego.



Reklamy produktow leczniczych kierowana dla przedstawmlell firm farmaceutycznych
oraz do pracownikow dzialow marketingu

INFORMACJE ORGANIZACYJNE
Koszt uczestnictwa: ptatne w PLN plus nalezny podatek od towarow i ustug (23%)

Zgtoszenia przestane do dnia 02.05.2024 r. Zgtoszenia przestane od dnia 02.05.2024 r.
1500 PLN + VAT 1700 PLN + VAT

DANE UCZESTNIKOW (imie, nazwisko, adres email, stanowisko, telefon kontaktowy)

DANE FIRMY / INSTYTUCIJI

Nazwa:

Adres:

Kod pocztowy:
Miejscowosc:
NIP:

Telefon:

Numer rachunku TrainingMed: mBank S.A. 47 1140 2004 0000 3102 8320 4160

1. W przypadku rezygnacji z udzialu w terminie nie po6zniejszym niz 10 dni przed datg rozpoczecia obciazymy Panstwa optata
administracyjng w wysokosci 500 zt netto. W przypadku rezygnacji po tym terminie ponoszg Panstwo peine koszta uczestnictwa.
2. Gdy szkolenie nie odbedzie si¢ z przyczyn niezaleznych od organizatora, zostanie zaproponowany inny termin lub zwrot peine;j

kwoty wplaconej przez zglaszajacego.
3. TrainingMed zastrzega sobie prawo do odwotania oraz dokonywania ewentualnych zmian w programie szkolenia.

4. Podajac w zgloszeniu adres email wyrazamy zgode na otrzymywanie od TrainingMed oferty szkoleniowe;.
5. Osoba podpisujgca formularz umowy- zg}oszeme w imieniu zglaszajacego oSwiadcza, ze posiada stosowne uprawnienia do dziatania

na rzecz Zglaszajagcego w szczegolnosci zawarcia niniejszej umowy

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Data i podpis zglaszajacego



