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Influencer i online marketing - reklama zywnosci (w tym suplementow diety),
wyrobow medycznych i kosmetykow w internecie - okiem prawnika praktyka

Szanowni Panstwo,
Zapraszamy na szkolenie
"Influencer i online marketing - reklama zywnosSci (w tym suplementow diety),
wyrobow medycznych i kosmetykow w internecie - okiem prawnika praktyka”,
ktore odbedzie sie w dniu 24 czerwca 2024 roku w formule online

Spotkanie w catosci poprowadzi Marta Lanoch - prawniczka, specjalistka prawa
zywnosciowego, farmaceutycznego i kosmetycznego, doSwiadczona trenerka szkolen.

Dla kogo:
Szkolenie skierowane jest do specjalistOw ds. marketingu, influenceréw oraz osob
odpowiedzialnych za promocje produktow zywnosciowych (w tym suplementow diety),
wyrobow medycznych i kosmetykow w internecie.

Wartos¢ szkolenia:

Uczestnicy poznajg zasady prawa dotyczgce promocji produktow zywnosSciowych,
suplementow diety, wyrobow medycznych i kosmetykow w mediach
spotecznosciowych i innych kanatach online. Zrozumiejg, jak unika¢ naruszen prawa i
konsekwencji prawnych zwigzanych z nielegalng promocja produktow.

Serdecznie zapraszamy do zapoznania si¢ ze szczegotowym programem szkolenia.

Zapraszamy do udziatu!!!
Zespot TrainingMed

Agenda szkolenia:

10.00 - 11.30 Wyklad
11.30 - 11.40 Przerwa
11.40 - 13.10 Wykiad
13.10 - 13.40 Przerwa
13.40 - 15.00 Wyktad
15.00 Zakonczenie szkolenia




o

1. Definicja suplementow diety, wyrobo6w medycznych i kosmetykow
2. Przepisy regulujace kwestie reklamy suplementow diety, wyrobow medycznych i kosmetykow
3. Gdzie mozna reklamowa¢ produkt?
4. Czym jest influencer marketing?
5. O czym nalezy pamieta¢ podejmujac wspolprace z influencerem?
6. Reklama zywnoSci (w tym suplementow diety)
e kto moze reklamowac suplement diety?
e jakie dziatlania moga stanowic reklame suplementu diety?
e Jakie tresci sg najczesciej kwestionowane? - problem przypisywania wiasciwosci leczniczych
e czy w przypadku suplementow diety wyrdzniamy reklame kierowang do profesjonalistow i konsumentow?
e podstawowe zasady prowadzenia reklamy suplementow diety - oswiadczenia, linkowanie, cytaty
7. Reklama wyrobow medycznych
e kto moze reklamowac wyrob medyczny?
e reklama wyrobow medycznych skierowana do publicznej wiadomosci
e reklama wyrobow medycznych skierowana do profesjonalistow
e reklama wyrobow medycznych w dziatalnoS$ci leczniczej
e zasady zlecania dziatan marketingowych
e czy przekazywanie probek wyrobow medycznych stanowi reklame?
8. Reklama kosmetykow
e kto moze reklamowac kosmetyk?
e 0 czym nalezy pamietac reklamujac kosmetyki? - podstawowe zasady weryfikacji prawnej oSwiadczen reklamowych
e analiza wybranych deklaracji marketingowych stosowanych w reklamie kosmetykow (m.in. ,hipoalergiczny” ,,weganski”,
,2przebadany dermatologicznie”)
9. Jak prawidlowo zredagowac post zawierajacy reklame produktu?
10. Wytyczne Prezesa UOKiK
11. Kryptoreklama
12. Nadzor nad reklama
e zywnosSci ( w tym suplementow diety)
e wyrobow medycznych

e kosmetykow

13. Kary za niezgodng z prawem reklame produktu



Marta Lanoch

Prawniczka, specjalistka prawa zywnoSciowego, farmaceutycznego i kosmetycznego,
doswiadczona trenerka szkolen.

Glowny obszar profesjonalnej dziatalnoSci to obstuga prawna firm z sektora wyrobow
medycznych, branzy farmaceutycznej, kosmetycznego oraz spozywcze;.

Posiada duze doswiadczenie w reprezentacji klientow w toku uzyskania pozwolen oraz
kontroli realizowanych przez inspekcje, a takze w procedurach przed EFSA i Komisja
Europejska.

Prowadzi liczne szkolenia dla firm z branzy oraz jest prelegentkg na krajowych i
miedzynarodowych konterencjach.

Oprocz bogatej praktyki zawodowej przygotowuje rozprawe doktorska na Wydziale
Prawa i Administracji Uniwersytetu Warszawskiego.



Influencer i online marketing - reklama zywnosci (w tym suplementow diety), wyrobow
medycznych i kosmetykow w internecie - okiem prawnika praktyka

INFORMACJE ORGANIZACYJNE
Koszt uczestnictwa: ptatne w PLN plus nalezny podatek od towarow i ustug (23%)

Zgtoszenia przestane do dnia 10.06.2024 r. Zgtoszenia przestane od dnia 10.06.2024 r.
1500 PLN + VAT 1650 PLN + VAT

DANE UCZESTNIKOW (imie, nazwisko, adres email, stanowisko, telefon kontaktowy)

DANE FIRMY / INSTYTUCIJI

Nazwa:
Adres:

Kod pocztowy:
MiejscowoSc¢:
NIP:

Telefon:

Numer rachunku TrainingMed: mBank S.A. 47 1140 2004 0000 3102 8320 4160

1. W przypadku rezygnacji z udziatu w terminie nie pozniejszym niz 10 dni przed data rozpoczecia obciazymy Panstwa optata
administracyjng w wysokosci 500 zt netto. W przypadku rezygnaciji po tym terminie ponoszg Panstwo petne koszty uczestnictwa.
2. Gdy szkolenie nie odbedzie si¢ z przyczyn niezaleznych od organizatora, zostanie zaproponowany inny termin lub zwrot petne;
kwoty wptaconej przez zglaszajgcego.

3. TrainingMed zastrzega sobie prawo do odwotania oraz dokonywania ewentualnych zmian w programie szkolenia.

4. Podajgc w zgloszeniu adres email wyrazamy zgode na otrzymywanie od TrainingMed oferty szkoleniowe;.

5. Osoba podpisujgca formularz umowy - zgloszenie w imieniu zglaszajgcego oSwiadcza, ze posiada stosowne uprawnienia do
dziatania na rzecz Zglaszajgcego w szczegolnosci zawarcia niniejszej umowy.

Data i podpis zglaszajacego



